EN

Pa 1980-talet skrev Bjorn
Schumacher upprorisk pamflett om
reklam. Da var reklam spannande.
35 ar senare rycker hans dotter Kitty
pa axlarna och flyttar till Berlin.
Varfor blev det s3?

Av: Thomas Nilsson

Foto: Peter Jonsson
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fa so

ar Bjorn Schu-
macher var
ny i branschen
dlskade han re-
klam. Han 4lska-
de och brydde sig
sa mycket om den
att han tillsam-
mans med kom-
pisen och kollegan
Lars Forsberg skrev
pamfletten “Svensk
reklam &r skit”. I
den gick de till storms mot vad de ansig var
brist pa kreativa idéer och taskig copy. Att en
ung svensk copywriter skulle bry sig sa mycket
om sin bransch att hen skrev en bok om den ar
idag otinkbart. Det sager mycket om reklamen
och reklambranschens forlorade status.

dag ar det v

gar Bec
m

For en ging i tiden var reklamen si het att
Bjorn Schumacher behévde ljuga. I slutet av
80- och bdrjan av 90-talet intresserade sig
svenskarna for reklam sa till den grad att nya
kampanjer var ett vanligt samtalsimne pa
middagar och andra tillstdllningar. Kommersi-
ell tv och en brinnande annonsmarknad gjorde
att reklam blivit ett spinnande inslag i varje
svensk vardag. Bjorn Schumacher fick prata sa
mycket reklam att han ibland undanhéll att
det var han som lag bakom manga av de kam-
panjer som diskuterades. Reklamen var en lika
given gren i kulturens trid som mode, konst
och musik. Annonser kunde diskuteras, och
stundtals recenseras, pA morgontidningarnas
kultursidor. Det hdnde till och med att Ekot
fingade upp nya reklamkampanjer. Annonsen
isig var en nyhet. Det var en tid som féregicks
av den kreativa revolutionen, en revolution
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som visade att reklam kunde ha ett eget
uttryckssatt och bli en del av den samhiilleliga
diskussionen. Mén som Leon Nordin, Jan Ce-
derquist, Lars Hall och Alf Mork hade niirmast
ikonstatus.

= Generationen f5re min hade tagit reklam
frén ren forsilining och billiga trick till nagot
Intressant. Man lekte med sprak, innehall och
form och blev pa sa siitt en del av samtiden.
Sf)m copywriter kunde jag f4 kunderna att std
fér nagot, berittar Bj6rn Schumacher.

Det hade kunnat passera som gnill fran
négpn som drdmmer om en svunnen tid, om
Nuinte den yngre generationen hallit med
honom, Nir Bjorn Schumachers dotter Kitty
Sﬁhuq}acher examinerades fran Beckmans De-
signhdgskola i Stockholm 2019 var det f4 som
dromde om reklambyraer.
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Kitty fick med sig
reklamen genom
pappa Bjérnochh

inga problem med

iobba ar byraer.j”,
manga av hen
kompisar ser f
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» - DeflestaiminKklassville jobba med
grafisk formgivning och design. Reklam hade
valdigt 1ag status. Det diskuterades inte,
kurserna handlade om annat och med enstaka
undantag var det fa som sig reklambyraer som
ett alternativ.

Reklamen dr inte vad den var. Det har
nastintill blivit en truism vid det hir laget.
Allménheten ar inte bara reklamtrétt, sjilva
reklambranschen tycks brottas med varumar-
kesproblem. De unga med ett odefinierat behov
av att uttrycka sig kreativt viljer i dag andra
banor. Enligt en matning fran Kantar Sifo ar
det bara tva procent av svenskarna som anser
att reklamare ar ett hogstatusyrke. Bara kabin-
personal, fotomodeller och influencers placerar
sig lagre. PA Beckmans Designhogskola i Stock-
holm, som tidigare slussade ut unga kreatérer
till reklambyraerna, méarks forandringen.

- Linge var reklambyrierna en naturlig
plats att soKka sig for de som hade ett odefinie-
rat behov av att uttrycka sig kreativt. Det ledde
till att ménga roliga manniskor hamnade dar.
Renodlade designstudios, kommunikations-
byraer eller modebyréer 4r relativt nya forete- 7
elser. I dagdrdet valdigt fA som gar Beckmans Kitty Schumacher jobbar som fotograf i é
som har sfm mal att jobba pa reklambyra. Wezkday. ; grafiBerlin. Ibland med reklamjobb, som det har for

Det siger Stefania Malmsten som gick ut
skolan i slutet av 80-talet. Nar hon sjély, som

var med och grundade de stilbildande magasi- K I TTY SC H U M A C H E R

nen Pop och Bibel, examinerades var klassen

fylld av manniskor som nagra ar senare befol- Alder: 28 Bor: Berlin Utbildning: Visuell Kommunikation, Beckmans. Ar bist pa: Uthallighet. Mi da
kade byraerna. I dag ar hon sedan sju ar lektor jobb hittills: Min senaste kampanj for Weekday som &r uppe nu. Det var mitt férsta 1obg tlllbak'nnsesv:re

pa skolan. sen jag flyttade, nagot jag vill gbra mer framéver. Forebilder: Alejandro Jordorowsky. a i Sverig
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