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Ekonomisk, ekologisk och politisk kris.
Nu ar det pa allvar.
Det ar bra for designarbetet,
Av Jesper Tillberg
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risiga tider &r kreativa tider.
Eller som Stefania Malmsten
padesignbyran Malmsten Hell-
berg uttrycker det:

- Man anstrianger sig mer,
och bryr sig mer om andra.

“We try harder”, slog bilhyr-
foretaget Avis fast 1963. Skruva
fram designklockan 60 ar och
svensk samtid kan stavas kris,

ekonomisk savil som ekologisk. Estetiskt?
Knappast! Landets kreatorer har kavlat upp de
mentala skjortirmarna for att tinka annorlun-
da-"think different”.

Vildgger linsen mot formscenen for att se
hururycket férdandras i tider av kris.

-\ ser framfér allt tva separata strom-
ning:.: A ena sida DIY-trenden som ser véldigt
hem agjord och aningen maximalistisk ut. A
andra sidan en Klassisk stromning som baseras
paett enkelt, avskalat uttryck. Klassiska typo-
arafier och firger, kinslan av trygghet och att
det ska vara hallbart dver tid for att man inte
vet hur lange det “maste halla”, alltsa hur lange
man behover anvianda sig av samma uttryck
innan man har rad att investera i design och
kommunikation igen, sdger Jon Bergsman,
Creative director pA WDW, en varumarkesbyra
med starkt fokus pa just design.

WDW Creative jobbar med lifestylemarken.
lentid av skralare planbdcker kan just lyx-
varumérken vara dem som tvingas fordndra
designuttrycket. Eller?

Jon Bergsman:

- Lyxvarumérken star for en trygghet
Isig, och det man aspirerar pa r att vara
tnkonstant som star stadigt i goda och
troliga tider. Lyx #r ju séllan rationellt, utan
handlar till hundra procent om emotionella
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beslut. Det man trycker pa dr &n mer de konstan-
ta, klassiska attribut som har byggt mérket dver
tid snarare 4n att blanda in trender, erbjudan-
den eller andra element. Behdver man forandra
varumarket for att bredda malgrupp, testa tren-
der, till exempel, s& soker man sig snarare till
»collabs” ihop med andra mirken som Kan bidra
med féryngring, bredd, prisférandringar.

Jon Bergsman lyfter fram Diors samarbete
med Birkenstock och Louis Vuittons sa kallade
“burger box” som exempel.

Aven bortom lyxen far det emotionella
skad betydelse under kris d4 manniskor dr just
mer emotionella och oroliga. Vissa vardeord
blir viktigare, vilket far genomslag i design-
uttrycket.

RADICI

PoLirik -
_1o1avyd

Behdver varumarket mer intéik.t'er 'ﬁr
breddning och samarbete en |sning,
som Dior och Birkenstock.

| Matbutiken Radici vill féréndra livs-
medelssystemet i grunden.

Stefania Malmsten svarar:

- Fokus pé hallbarhet, ansvar, kvalitet

och empati kan ge ett tydligare, arligare
uttryck.

Vad ar “"big no no” i kristid?

- Trams, missriktad ironi, spekulation!

Vilka jobb, som ni sjalva har gjort, kan du se
som en spegel av design i kristid?

- Vijobbar alltid som om det dr kris.

Som designer dr det taktila en del i ut-
trycket. Material - strukturen, strivheten,
sinnligheten - sédger ndgot om en produkt
och ett foretag, 4&ven om mediet 4r en tidning
eller varumirket dr en forfattare. Designbyran
Malmsten Hellberg arbetar fraimst inom just
bok- och tidningsdesign.

- Vi jobbar alltid Iangsiktigt - meden P>
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THE SPECIALS:2-MUCH PRESSURE

Klassiska magasinet The Face startade i kri-
sens England under tidigt 1980-tal.

P> Kkinsla for samtiden - och foresprakar klok och
eftertdnksam konsumtion.

Fore intervjun har Stefania Malmsten varit
paen elevutstdllning pa Ronnells bokhandel
vid Stureplan. Hennes Beckmansstudenter har
stédllt ut pa temat “tidning och musik”. Dér ar
hon en designforebild - dock for 6dmjuk att
erkdnna epitetet — och de brittiska livsstils-
magasin som féregick hennes egna titlar - Pop
och Bibel - har blivit designmassiga milstolpar.
The Face, Blitz, ID - alla startade just i kristider
nér hela England gick i en ekonomisk graskala
- eller som datidens Visage sjong: "Fade to
grey.” Motreaktionen blev en djdrv, ung design-
scen.

— Absolut! Kristider kréaver att alla skdrper
sig. Mindre, oberoende aktérer kan gynnas av
att leverantorer har mindre att géra.

Hon lagger till:

- Man kan dela in "krisdesign” i tre kate-
gorier. Design som svarar pa en akut kris, en
aktivistisk design, till exempel symbolen for

(100% musik JANUARI:
neil young
eggstone
keith richards
popsicle

sade

erasure

ride

aztec camera
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Svenska magasinsklassikern Pop uppstod i
krisens Sverige under tidigt 1990-tal.

Extinction Rebellion eller Atomkraft nej tack.
Sedan har vi lagbudgetdesign - snabbt och
billigt. Och design med ett kritiskt tinkande.
Omténksam design. Design med hallbarhets-
ténk pa alla nivaer.

Nar jag tar upp kris tar Sara Hildén-
Bengtsson, creative director pa byrin Open
Studio, for givet "att vi pratar om miljékrisen
eftersom jag ser den som den riktiga stora, den
ekonomiska kommer ga ver”.

Hon ser pa samtiden med 6ppna égon och
den multidisciplindra designstudion andas av
fargstark optimism.

- Vi tror att kreativa personer kan - som
inga andra - visa hur férdndring 4r méjligt.
KreatOrer kan snabbt skapa nya visioner, bérja
fran ett blankt papper och forflytta sig till en
verklig idé. Det 4r med den attityden vi behdver
angripa kristider.

- Jagtror att alla féretag som forstar de nya
utmaningarna och kan planera fér framtiden
kommer att 6verleva. Resultatet av det blir de-

Open Studios kontorsinredning for H&M.

sign som kan paverka virlden i nigon riktning.
Men alla varumérken maste tinka hallbarhet
pé alla tinkbara sitt.

Hur ska man inte designaii tider av kris?

- Bra design vagar utmana hur vi ser pa
saker i dag. “Big no no” ir att géra dalig, kort-
livad design som inte bidrar till fordandring. Vi
tror att alla kreatdrer kan spela en viktig roll i
hur vi hittar nya idéer och 16sningar pa hur vi
utformar vélden framat. Det ir darfor en del av
mitt kreativa ansvar att leda arbetet “positive
change” och utmana hur vi gor saker i dag.

- Vianvénder design och storytelling for
att berédtta och forklara nya mojligheter. Vi
kreatSrer behGvs inte bara for att gora saker
lite vackrare utan vi har ett ansvar att pusha
nya material, system, framtidsspaningar,
beteendefdrandringar och strategier for att
vara med och paverka virlden i ritt riktning.

Ur Open Studios egen portfolio nimner
hon ett antal, som hon uttrycker det, modiga
Kunder: Female Engineering, som vill minska
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erin_och tribaserade tyger fran Tree to Textile.

< sUltatet av det
bl design som kan

- serka varlden

"agon riktning.

en alla varumarken
1aste tanka hallbarhet
b4 alla tankbara satt.

anvindningen av engangsartiklar, Treeto
Textile, for att hitta nya miljovanliga material,
men ocks4 stora foretag som till exempel H&M
dérhuvudkontorets fokus paett “hallbart
lfOntor" drinredning som samtidigt agerar
finsnickrat varumérkesbyggande.

Marie Wollbeck, creative director pd Bas
ID, blickar framat genom att snegla bakat. Hon
Sager;

- Laser man p4, bakat, ser man att foretag
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som har satsat i kriser har kommit ur dem med
battre Ionsamhet. Det handlar om att se ett
stérre sammanhang, att aldrig sluta utvecklas
utan anpassa sig, lyssna och forsta.

Simre ekonomi kan rent av leda till ndgot
béttre.

- Om minniskor har mindre pengar att réra
sig med &r det intressant hur man tar hand om
just det i produktutveckling, designlésningar,
uttryck och erbjudanden. Design kan hjélpa till
att gora bra val.

Men det finns dven en miljékris.

_ Hallbarhet och resursfrdgor utmanar och
utvecklar ocksa designbranschen och skapar
férhoppningsvis nya kreativa, nddvéndiga 16s-
ningar. Vi méste tinka att vissa férandringar
4rtillfalliga, vissa langsiktiga.

Ser du nagon sirskild designvag for kristid?

— Att se nagon designtrend generellt for just
kristid &r oméjligt ndr man befinner sig mitt i
den, men det ir spannande att se hur hantverk
paverkar design. Tidsbegreppet, éirli_ghet, genu-
initet, transparens, upplevelser, designuttryck
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som for samman communities. Nya medier,
rorligt, farg ...

Ja, farg - pa fargforetaget Jotun dr kulorer
en spegling av tiden vi lever i. Den svenska
marknadschefen Olivia Larsson berittar hur
man marknadsfor firgen Lady Balance:

- For oss har det varit viktigt att spegla
produktens roll och egenskaper i designen.

Med hjélp av det bla emballaget vill vi signalera
en kiinsla av ldtthet, renhet och himlen. Locket

kommer i den morkgraa kuldren 1434 Elegant
som ger en tyngd och anspelar till naturen. Vi
vill uppmana till hopp och tydliggéra produk-
tens egenskaper och for en kort stund glémma
alla véirldens problem. Emballaget ir #ven pro-
ducerat av upp till sextio procent atervunnen
och anvdndargenererad plast.

“Show, don’t tell”, marknadsféring form-
paketerad och fargad av samtiden.

Tiderna kan vara graa, i vissa fall svarta,
men Kreativitetens samtidspalett blir da det
motsatta, ovanligt fargstark.
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